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RESUMO: Este trabalho busca refletir sobre a resignificad@aim habito social, o ato de ir ao cinema,
ao ser incorporado em um outro referencial de espfaincorporacdo das salas de cinemastugpping
centers propiciou uma nova forma de sociabilidade, resp#ddnos parédmetros da modernidade. Tal
processo é extremamente significativo na cidadglielandia na década de 1990.

ABSTRACT: This work intends to reflect about the resignifieatof a social habit and discuss the next
human custom: “go to the cinema”. This article cenge this routine in another referential space.sThu
this paper demonstrate that the rooms of cinemahiopping-centers propitiated a new form of
sociability, endorsed in the parameters of modgriihis process, by the way, is extremely significa
the Uberlandia city in the 1990s.
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O cinema compde em torno de si uma variedade de experiéncias e
comportamentos, ora forjando estilos, ora servindo de espaco de convipéreia
diversas manifestacdes culturais. Congrega uma diversidadéodesva costumes que
vao se modificando com os referenciais da modernidade. As estratanadologias
criadas em torno do cinema sofrem interferéncias direta des$erenciais e se
transformam a partir do processo de construcéo de novos significados degie espa

O ato de ir ao cinema era como que um acontecimento social, adtogamo
imprescindivel ao viver e no compartilhar de experiéncias de uma éparcante nas
lembrancas dos frequientadores. Assumia uma aura de mistificdedorazer. Com os

tempos modernos, cria-se um novo ritual.

" E mestranda em Histéria Social pela Universidag@eFal de Uberlandia (UFU), bolsista do CNPq e
integra oNUcleo de Estudos em Histéria Social da Arte e dautura (NEHAC).
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Assim, entender a estrutura envolta na transformacdo do cinema requer
problematizar como o processo de construcdo e insercdo de novas tasnolog
modificou num dado momento o cinema. Segundo Ben Singer, as mudancaadea cid
proporcionam, sobretudo, novas formas de adaptacdo e interacdo eintlevzidsos
que convivem naquele espaco: “[...] modernidade tem que ser entendida como um
registro da experiéncia subjetiva fundamentalmente distinto, earacto pelos
choques fisicos e perceptivos do ambiente urbano moderno”.

A modernidade, ao produzir mudancas significativas, passa a ser éatendi
como um bombardeio de estimulos diarios. Modificando e transformaoidiade e,
conseqguentemente, os individuos numa intensidade de choques audios-visuais que
estimulavam novas sensacoes.

A modernidade transformou a estrutura ndo apenas da experiéncia
diaria fortuita, mas também da experiéncia programada, orquestrad
A medida que o ambiente urbano ficava cada vez mais intenso, o
mesmo ocorria com as sensacdes dos entretenimentos conerciais.

Este movimento, para Singer, aumentou significativamente as diseesOe
principalmente, “a énfase ao espetaculo, ao sensacionalismopesaydando vazao
a um comércio de novas sensacdes sensoriais. Respaldadas emni@dites de lazer
aliadas a emocdo, o0 suspense ganha contorno juntamente com espédtaigdos,
perigo e o melodrama.

O cinema enquanto uma forma de entretenimento também se respaldsu nest
referenciais “e com esta tendéncia de sensacOes vividaseresast acabou por
configurar-se como um representante legitimo da modernidade, simh@tcidade e
da mudanca. Isso se deve necessariamente pela transformaeagpdoetdo espaco,
“[...] o ritmo rapido do cinema e sua fragmentacdo audio-visual te irabacto
constituiram um paralelo aos choques e intensidades sensoriais da vida nfoderna”.

Desta forma, o cinema nasce no amago do espetaculo e materializa-s¢oenqua
tal, nos anos seguintes. O espaco criado em torno do cinema asswmnaura de

mistificacdo incorporada na arquitetura e no esplendor das saktas), Ascuperar e

! SINGER, Ben. Modernidade, hiperestimulo e o iniiossensacionalismo popular. In: CHARNEY, Leo;
SCHWARTZ, Vanessa. (Orgs.p Cinema e a Invengdo da Vida ModernaS&o Paulo: Cosac &
Naify, 2001, p. 116.

2 Ibid., p. 133.

% Ibid., p. 139.
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referenciar as estratégias, criadas e ampliadas pela nuzdierrao longo do tempo,
possibilita trabalhar o novo em contraposicédo ao antigo espaco do cinema.

Neste sentido, € compreender a apropriacdo do lazer — o cinenaa —
reorganizagdo decorrente de um embate entre o novo e o velho habit@ estem
mobiliza diversos segmentos sociais em seu entorno. Ao se moeésieahabito os
individuos sofrem interferéncia direta e indireta. Assim, sénigrescindivel entender
a perda de um referencial de um espaco consagrado como 0 cinemautnaaest
moderna da cidade.

Na segunda metade do século XX, embora alicercadas em @fg@nciais,

0 processo experimentado pela cidade de S&o Paulo, vem ao encongspirdgées e

do desenvolvimento de uma modernidade e modernizacdo em confronto cormpda tradi
O novo forjando-se no velho ocorre de tal forma que se alimenta unpegiaas de
transformacdo, isto €, projeta-se um futuro. Diante desta codstaagidade de S&o
Paulo insere-se no rallas cidades-metropole, tendo para isso pré-requisitos que
sustentaram sua introducdo neste universo. Mas para que esse fenoorezese foi
necessario ampliar, modificar, recolocar, pluralizar uma divelsidde aspectos
econbmicos, politicos, sociais e culturais.

Segundo Arruda, na década de 1950,

[...] encontra-se em processo de cristalizacdo um problema tdkura
ordem diversa, no qual o peso normativo do passado € afastado e o
presente faz-se mestre das mdultiplas possibilidades assclit vida
moderna, cuja experiéncia tenderia a se espraiar no futuro.

Ao alcancar a condicdo de metropole observa-se, consequentemente, uma
diversificagao de espacos e o surgimento de novas formas de sociabilidade.

Assim, 0 que se iniciava em Sao Paulo, em termos de reorerdaolocar a
cidade em novos patamares de desenvolvimento, também se estenddans® des
pais em ritmos diferentes. As bases e formas de sustentatgergdio das cidades no
processo de modernizagdo ndo se deram seguindo uma mesma dinasicgani
de partida em S&o Paulo propiciou um desenvolvimento e tentativaslukficna este
projeto. Arruda enfatiza que se vivia um momento de “afirmacédo do essmr
reconhecido na interpenetracdo entre ciéncia e tecnolqmée’,havia a tentativa de
desprender-se do passado e construir novas bases para identificar os grupos socia

* ARRUDA, Maria Arminda do Nascimentddetrépole e cultura — S&o Paulo no meio século XX.
Bauru/S: EDUSC, 2001, p. 30.
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As mudancas iniciadas nas cidades néo se restringem somente a alagniss
outras proporcdes no cenario social, uma vez que 0S NOvos espacos criados
impulsionam o surgimento de novas necessidades, que sdo criadasiadasecr
constantemente. Ao lado disso, é possivel que afirmar: 0 mesmo moviazeAtouda,
pensando a cidade e a cultura num momento significativo de ebulicdod#onmsmo,
numa contradi¢cdo entre o tradicional e 0 moderno.

E neste sentido que se torna pertinente e instigante pensagréficesizo das
formas de sociabilidade, mais especificamente de uma fodengtretenimento: o ato
de ir ao cinema. Desta forma, entender a modernidade a partir sideg@enentas
intrinsecas €, a0 mesmo tempo, mobilizar um referencial eeéaipaz de lancar luz
sobre esse processo historico que transformou as salas de cimermamglexos
tecnoldgicos altamente sofisticados, atendendo aos requisitos delmerraticidade,
seguranca e rentabilidade, constituindo, assim, um dos caminhos ofaiaqw deste
trabalho.

As mudancas no ato de ir ao cinema sdo sentidas a medida que,mas Uulti
décadas do século XX, ha uboom de novas formas de diversdo e lazdste
movimento integra e, a0 mesmo tempo, reduz o cinerndgica de mercado. O que
antes se configurava como acontecimento social perde, entéo, sua aura.

Segundo Simdes, a capital paulista tinha uma “concepc¢éo suntuostagas sa
juntamente conp luxo ostentadoas construcdes erigiam-se em sintonia com uma
determinada forma de requinte:

[..] estes templos, erigidos para adoracdo das divindades
cinematograficas, provocam de acordo com légica pragmatica do
sistema exibidor, um saudavel efeito psicolégico nos frequiensadore
algo como uma gratificagdo — vivenciar por um certo tempo arnelsient
de luxo, com marmore, veludos, espelhos, banheiros deslumbirantes.

® O que antes se limitava aos passeios em Pragas, Rlubes ou Igrejas passou por transformagées.
Hoje em dia, ha outras opg¢es: bares, boatesurastas, churrascarias, casas de shows, teatrgmda
€ museus para 0s mais variados gostos.

® SIMOES, Inima.Salas de cinema em Sdo Paul®esquisa realizada pela equipe técnica de cinema,
PW/Secretaria Municipal de Cultura/ Secretaria stado da Cultura, Sao Paulo, 1990, p. 49.
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Vista da fachada do Cine Avenida final da década9®® na cidade de Uberlandia.
Foto da colecédo Osvaldo Naghetini — Arquivo Muratige Uberlandia

Neste sentido, perde-segtamour das grandes salas e o ato de ir ao cinema
torna-se mais uma, dentre as varias opcdes de lazer exist€ntesa mudanca
acelerada e a incorporacdo das novas tecnologias, 0 cinema passeoler nos
inicios da segunda metade século XX com a TV, posteriormente vaea@cassete e
a criacdo das video-locadoras e, mais recentemente, com asdmiai a cabo e com
o DVD.

Cabe salientar que, em face de todas essas formas modernizacdo do
entretenimento, o0 ato de ir ao cinema, para continuar se configurantm wm
comportamento prazeroso, teve de sofrer novas transformagdes lasadesainema
foram remodeladas de acordo com outros padrées e exigéncias.

Diante disso, para que tal analise se faca satisfatéreceSsario desvendar e
compreender um fenbmeno recente e socialmente aceito: a indergéande parte dos
cinemas nos complexos mercadologicos dbspping-centers Esta alianca entre
cinema e shopping disseminou-se inicialmente entre as grandesschtaleiras e,
posteriormente, nas cidades de porte médio.
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Torna-se imprescindivel, neste sentido, resgatar os elementos gaopipielo
icone da dinamizacéo social e econ6mica da cidade de UberlaQdiates Shopping

Vista panoramica do Centre Shopping em 2004. Fetolder.

Assim, no momento em que 0S espacos sao criados e recriadodeadiender
a uma nova légica de mercado, o lazer insere-se no binbmio confortbegia. O ato
de ir ao cinema assume um outro significado, introduzindo novos valatsenciais
de atracdo. Este ato forja, em torno de si, uma nova forma de kdagebe acaba por
criar outros referenciais de reconhecimento entre os individuos.

A modernidade, como co-responsavel direta e indireta deste processnpa
uma novas légicas de pertencimento e de compartilhar de exgasi&ue vao sendo
elaboradas dentro da relacdo homem e sociedade e, estendendmssopeaia politica
e culturalmente, apontando para um novo modo de viver, atrelado a um itowdrde
trabalho, consumo e lazer.

[...] experiéncia de tempo e espaco, de si mesmo e dos outros, das
possibilidades e perigos da vida — que é compartilhada por homens e
mulheres em todo o mundo, hoje. Designarei esse conjunto de
experiéncias como ‘modernidade’. Ser moderno é encontrar-se em um
ambiente que promete aventura, poder, alegria, crescimento,
autotransformacgéo e transformagédo das coisas ao redor —, mas ao

" Para conhecer de forma mais detalhada a constampashopping, ver: CASTRO, Kellen Cristina
Marcal de.Salas de cinema em Uberlandiaas novas formas de exclusdo social. 2004. 64 f.
Monografia (Graduacao em Histéria) — INHIS, Univeasle Federal de Uberlandlaberlandia, 2004.
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mesmo tempo ameaca destruir tudo o que temos, tudo o que sabemos,
tudo o que somds.

Partindo desta premissa, Berman enfatiza as caracteristicas do homemomod
enguanto um agente que, em escala cada vez mais ampliada, iteei@amente na
natureza e nas relacbes econdmicas e sociais, modificando tuelo semsr, a um so
tempo destruindo e reinventando o que estd ao seu alcance. Nessa chutatpara
criar e recriar, a modernidade estabelece novas relagbdsngo espaco-tempo
percorrido, forjando uma dialética de pertencimento que relaciona censtste o
arcaico (condicbes que ja estdo dadas e pré-estabelecidas) ernor(adeforcas de
transformacao que preparam o que esta por vir).

As relagbes sociais, 0s meios de comunicagdo, entretenimenteppttas e a
natureza sofreram profundas modificacoes ao longo do tempo. O MesneaBCoros
espacos de convivéncia, ja que sdo constantemente destruidos para queejaovos
criados. Neste sentido, esses espacos carregam marcasant@slate antigos habitos
sociais dimensionados sob novos referenciais.

O ato de ir ao cinema configura-se como um dos mais pungentes habitos que se
esvae na poeira dos anos. Todglamour, presente nos anos &zlle Epoque perde-
se em meio a euforia e a agitacdo da vida moderna. O que antestia como um
acontecimento social, para o qual as pessoas trajavam-se de feoelocdido — fora
dos padrbes do dia a dia —, perdeu esse significado. O adentrardas ssssirinhas,
para contemplar a enorme tela — que se assemelhava a rituesptindor e
contentamento — adquiriu novos significados.

Para Simdes, havia um clima de euforia em torno do cinema euwe s

espetéaculo:

[...] o filme que bate a tela e a sala de projecdo estdo dritgper
harmonia [...] o filme era uma parte do espetaculo, a parte mai
importante sem duvida, mas nao era tudo. O espetaculo comecgava na
calcada, muito antes da platéia ser escurecida e é bgstanéeel

gue os frequentadores vissem apenas uma parte do que acontecia no
filme, livrando um olho para acompanhar a atmosfera de
encantamentd.

8 BERMAN, Marshall.Tudo que é sélido desmancha no aA aventura da modernidade. S&o Paulo: Cia
das Letras, 1986, p. 15.

°® SIMOES, Inima.Salas de cinema em Sdo Paul®esquisa realizada pela equipe técnica de cinema,
PW/Secretaria Municipal de Cultura/ Secretaria stado da Cultura, Sao Paulo, 1990, p. 49.
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O cinema era considerado local de representacdo social ealpasfamilias
que freqlientavam aquele espaco deveriam portar-se de maneiradadaguambiente.
Segundo observou Rodrigues, “havia um entendimento das regras e compogame
sociais”!® pois o cinema causava boas sensacdes, transformando aquele espaco de
diversdo em uma nova forma de sociabilidade.

As sessdes de cinema constituiam-se como atracdo em diveresalimo a
apresentacao de “bons filmes, importantes documentérios, regisi@s cotidianas,
viajar no futuro da imaginacdo, demonstrar nas telas os efeitasagspa imaginacao
cientifica”! toda essa magia envolvia as salas e ante-salas dos cinenpaisneie
metade do século XX. Sem duvida, o cinema configurava-se como palisibi&lade
social e, a0 mesmo tempo, apresentava-se como espaco tecnologiparkomnismo
de mercado.

Essa dualidade em relacdo ao cinema foi crescendo, a medida que o
crescimento econdmico a
tecnologia também avancavam.
Com a onda de desenvolvimento
em todos os setores da vida — mais
efetivamente a partir da segunda
metade do século XX — a proporcao
que 0SS anos passavam, novas

necessidades eram criadas e

- . ampliadas? Neste sentido, alguns
Sala de espera do Cine Teatro de Uberlandia. Foto|d

Colegdo Osvaldo Naghetini (sem referéncia de data) habitos e costumes sobreviviam,
Arquivo Municipal de Uberlandia

enquanto outros desapareciam e,

neste turbilhdo de transformacgbes, o antigo habito de ir ao cinematodana sua
magia, esfacelava-se. Novos habitos e comportamentos sdo renovadesdes em

uma nova forma de diversao e entretenimento.

1 RODRIGUES, Eliane Aparecida Silv@ociabilidade em Cataldo (GQ)entre o arcaico e o moderno.
(1920-1960). 2004. 140 f. Dissertacdo (MestradoHastoria) — PPGHIS, Universidade Federal de
Uberlandia, Uberlandia, 2004, f. 72.

" Ipid., f. 73.

12 para maiores esclarecimentos, consultar: NOVA&n&nhdo Antonio; MELLO, Jodo Manuel Cardoso
de. Capitalismo tardio e sociabilidade modernaSRBHWARZ, Lilia Moritz. (Org.) Histéria da Vida
Privada no Brasil. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1998. p. 560-658. v.
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A mudanga no referencial de cinema, bem como toda a estruturacdo e
racionalizacdo em torno de um novo perfil das salas, assume uma pi@semEacao
deste espaco. Entender como o cinema inseriu-se em uma nova seldabee faz de
suma importancia:

Ao mesmo tempo, ele permitiu a ampliacdo do foco da investigacéo,
deixando uma abordagem institucional mais estreita para empreende
uma investigacéo interdisciplinar da modernidade, buscando situar
cinema em um conjunto mais abrangente de transformacdes ,sociais
econdmicas, politicas e culturafs.

Segundo as reflexdes de Hansen, novos paradigmas surgem para @éia da
inicial de cinema, enquanto invencdo. A imagem criada em torno deheitgoe
problematizar a relacédo estabelecida entre a representaedpeaador e a exibicado.
Assumindo um papel na modernidade, estruturando a percepcao egiamtenmana,

“[...] o cinema surge como parte de uma cultura emergente do consilonespetaculo
[que congrega em si] uma efemeridade e obsolescéncia acelerattasensacoes,
tendéncias e estilod*.

Neste sentido, o cinema vai sofrendo transformac¢des que acompanham as
constantes mudangas tecnolégicas e no meio social. As sensac¢dessgmotos
propiciados pela vida mais fugaz e frenética interferem diggtiea percepcao dos
espectadores, a medida que a velocidade das informacfes acetmradamente. A
modernidade propicia um novo viver social que extrapola o ambito econdémico e
politico atingindo culturalmente a preferéncia social dos sujeitos histéricos.

Assim, as estruturas forjadas de acordo com os padrdoes modernos de
entretenimento convergem para uma grande circulacdo e movimedép@sesoas que
experimentam o significado criado pela imagem do fugaz. Pensas egiestoes
significa lancar luz sobre uma nova configuracdo social do enitre¢nto, encampado
e desenvolvido nos moldes da modernidade, isto éhapping center enquanto
territdrio da valorizacdo das imagens em detrimento do ser humgaoganstrucao
erige-se em sintonia com o que ha de mais avancado para causar éxtase &madmirag

Valquiria Padilha, que analisou shopping centercomo um espaco real e

imaginario do mundo do consumo, avalia que:

13 HANSEN, Miriam Bratu. Estados Unidos, Paris, Alp&sacauer (e Benjamin) sobre o cinema e a
modernidade. In: CHARNEY, Leo; SCHWARTZ, Vanessargs.).O Cinema e a Invenc¢édo da Vida
Moderna. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2001, p. 498.

14 \ja:

Ibid.
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[..] o surgimento e o desenvolvimento d&hopping center
acompanha uma nova forma de industrializacdo da oferta e da
demanda, além do préprio desenvolvimento industrial e tecnolégico
tipico do século XX°

Entendido como a expressao da sociedade capitalista, sua origemaraosnt
anos 1950 nos Estados Unidos, servindo “como remédios” para 0os males urba®s” e
espacos fechados séo referencias em todo o mundo. Assim, o Bnagihtase insere

nesta onda de desenvolvimento, uma década depois de seu surdimento.

[...] a implantacdo doshopping centersnos anos 1960 seguiu o
padrdo norte-americano: é a referéncia como imagem de inovacao. Os
eventos urbanos marcados pelas construgdeshopping centers
criaram um novo tempo social e um novo universo de fantasia e
consuma”’

O shopping agrega em si grandes baluartes. O movimento de @oculeg
pessoas num espaco circunscrito que possibilita encontros, convivéncia, cagaoni
compras e lazer. Além disso, configura-se como canal degeassgue determina um
viver social e a confirmacao de valores ajustados aos novos paddmssdmo. Toda
a sua estrutura tem como condigite qua nonos seguintepré-requisitos: ambientes
fechados, com vigilancia vinte e quatro horas, monitoramento por caenertasios os

setores, seguranca nos estacionamentos, conforto e praticidade aliados ao lazer

Vista dos corredores iluminados do Center
Shopping — Agosto/2006 — Foto Eliane

> PADILHA, Valquiria. Shopping Center: a catedral das mercadorias. S&o0 Paulo: Boiten(ps, 2.
22.

'8 O primeiro shopping brasileiro foi construido eApS aulo em 1966, o Iguatemi. Posteriormente, na
década de 1980, acompanhando a dindmica da ecoboasiteira, com forte concentracdo de renda,
hd uma solidificagdo destes modelos, sendo desedwesle consolidados em vérias cidades. Estes
espacos representavam a onipresenca de um podsitiagule uma parcela relativamente pequena da
sociedade.

" PADILHA, 2006, op. cit., p. 68.
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Ha em torno de suas passarelas uma aura de mistificacadeAtrar aquele o
consumidor é levado a ter novas experiéncias sensoriais. Oa agjage andar, vestir,
falar e os modos alimentares sdo compartilhados por diferergesers®s sociais,
assumindo nova simbologia. Diante desta constatacdo, percebe-se naidaddea
construcdo de valores e preceitos de consumo, os lugares a sya@antmdos e o
comportamento condizente a uma légica, devem ser compreendidos em sua
especificidade.

Da relacdo modernidade e consumoshmpping center inaugura-se como
espaco delimitado e circunscrito a légica de mercado, cuja fidaligemordial € a
obtencdo de uma clientela que se satisfaca com a estrutula &iamagem torna-se
referencial acima de qualquer valor social. E através das aparénciadrylieidgos se
agrupam para usufruir e compartilhar daquele espaco.

A percepcao do lazer, forjada intencionalmente, compele a umiteestacéo
entre os que buscam o prazer no ato de consumir e 0s que compartilteaespiaso de
sociabilidade. Neste lugar determinado os sujeitos elaboram um givama
sociabilidade atrelada aos valores de beleza, estilo, agilidamnferto. Em seu
interior, artificialmente iluminado (seus corredores, escadasgipa¢ lojas), a idéia
reinante € a do bem-estar social, acarretando a auséncialddi na percepcdo de
tempo (nocao de tempo percorrido e de clima).

Tal promessa efetivar-se-a na possibilidade de reunir em su&uestuma
gama de atividades e servicos variados. Estes serdo disponibikzediosentrados em
um dnico espaco, a fim de atender a um perfil ampliado de itens demmrtais como:
lojas de roupas, sapatos, eletrodomésticos, enxovais, supermerosdassl, bancos,
correios, joalherias, restaurantist food, lojas de conveniéncia, cinemas, entre outras.

Assim, recuperar a aura envolvente no processo de construcao destes d
pilares da modernidade faz-se imprescindivel, no momento em quésa aeéhi sob o
projeto arquitetdnico d€enter Shopping® e, posteriormente, sobre a estrutura que o

envolve.

'8 Esta escolha deve-se, acima de tudo, & possitéliémpirica que este espaenter Shopping
propiciou a cidade de Uberlandia, como icone desrdedvimento e modernidade. Como foram
gestadas e apropriadas as imagens e o significasta dstrutura, tdo valorosa e respeitada por uma
parcela da populacédo. Desta forma, a necessidageatizar e problematizar este espaco, pensando
um momento caracteristico ndo s6 de Uberlandia,dmdsdas as cidades que priorizanstsppings
centersenquanto locais consagrados.
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Desta forma, questionar a significagao social criada em torgorgdrucéo de
um shopping center na cidade de Uberlandia — na década de £990permite
reconstruir o sentimento e a euforia em receber tal edificddas, tal sentimento
reinante impulsionava a valorizagcéo de alguns espacos em detrimenttvate Diante
disso, havia espacos socialmente consagrados no viver uberlandenassupugam
uma aura de mistificagdo ancorada nos novos padrdes do mercado.

Véarios séo os fatores que proporcionam o deslanchar doshmpping em
Uberlandia. No entanto, ha de se levar em consideracéo, principalmexgeriéncia
do empresario Dilson Pereira da Silva, proprietario do grupo ARE@ acreditou
na rentabilidade de tal empreendimento, investindo num projeto que tenasaporte
estratégico sua localizacdo. A area escolhida para a c@ustrgge ja pertencia a
empresa, localiza-se no entorno do perimetro urbano, muito proximo ao dant
cidade. Outro fator decisivo para essa escolha era a exist@oclapermercado
Carrefour, no terreno ao lado.

A promessa de ampliar e diversificar a sociabilidade em Uttkaldcom a
magnitude de tal construcéo, foi veiculada e disponibilizada pelen®sa local, como
prova “inconteste de sua obstinada caminhada ao progféd@ara que tal idéia fosse
aceita socialmente, varios argumentos foram disseminados, ddagrepode ser
destacado o seguinte: “[...] de imediato, a construcdo do complexariager
aproximadamente 1500 empregos direfésiu ainda este outro: “[...] comecou a virar
realidade o surgimento de um novo centro de negdécios que, com toda,cedie
deslocar grande parte do movimento da regi&o”.

O complexo dashopping centerreforcou o crescimento e a valorizacao desta
regido. Além disso, foi necesséaria a venda da idéia num prim&mento, no qual a
parceria politico-ideolégica com a imprensa local caminhou naddirde efetivar o
projeto e sua consequente aceitacao, sempre tendo como meta a realizagdo.progress

9 A inauguracdo ocorreu em 28 de abril de 1992. ®pbexo contém 117 lojas e 22 mil metros
quadrados, funcionando na modalidade varejo. Patrasoinformagfes, consultar: Um shopping ao
lado de um hipermercaddornal Correio, Uberlandia, 23 de abril de 1992, p. 4.

%0 Grande empresa atacadista de Uberlandia que maelégdes com diversas cidades brasileiras.

2L JORNAL CORREIO, Uberlandia, 18 de fevereiro de 1990, p. B — &. &pecialmente a reportagem
intituladaUm gesto de amor a Uberlandia

2 JORNAL CORREIO , Uberlandia, 18 de fevereiro de 1990, p. B —2.9Dtiar a reportagem intitulada
Arcom vai construir um novo shopping center de @0matros

23 JORNAL CORREIO , Uberlandia, 31 de marco de 1991, p. B — 2. Panmas informacdes consultar a
reportagem intitulad&/m novo centro fora do centro
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A extensa campanha iniciada pelos jornais da cidade, trés angs dante
construcdo, deveu-se a necessidade de incorporar Uberlandia ai cieational de
modernizacdo, sem contar o desejo ufanista de desenvolvimento a todoqoesto
caracteriza os modos de pensar dos segmentos dirigentes. Ao aenfatiz
empreendimento de tal envergadura, o segmento dirigente, por meipattagens
publicadas nos jornais, procurou justificar as transformac¢fes @wamsbcorrendo do
ponto de vista econdémico: “o consumidor local e da regido pode ser cadsiden
publico de shopping* e “a regido do Triangulo Mineiro, em especial Uberlandia, se
desenvolveu muito rapidamente e o mercado comporta perfeitamente um shtpping”.

E notoria a complementaridade da manutencdo de um grande complexo de
lazer, aliada a idéia de um empreendimento comercial altamemntavel e prospero.
Justamente por propiciar um movimento de pessoas, mercadorias e aigpmoéve
visando beneficiar e atender aos interesses do capital esda diaminante da cidade.
Os pilares levantados em prol da constru¢cdo — como agilidade, f@ejlslsguranca e
conforto — sdo sinbnimos que referenciavam seu inicio e ainda o sustentam.

Desta forma, dCenter Shoppingidentifica-se com um grupo que, diante da
possibilidade de lazer, enaltece uma nova forma de sociabilpfadeUberlandia. O
proposito de congregar lucro e entretenimento faz deste espac@caoatnais
proeminente, uma vez que cria em sua extensafoating que projeta imagens nas
vitrines. Estas prendem a atencédo dos diversos segmentos sociasufjuem deste
espaco.

A convivéncia compele as pessoas a frequentahapping centercom o
intuito de ver e serem vistas nos corredores, tornando-se, déocerda vitrines vivas.

O espaco, cuja aura mostra-se envolvente e hipnotizante, € palco dsodive
sentimentos, experiéncias e vivéncias.

Neste contexto, a unido entshopping centere cinema foi uma grande

estratégia denarketing que visava atrair uma significativa parcela de frequentadores.

4 JORNAL CORREIO , Uberlandia, 04 de margo de 1990, p. B — 1. Caxdsuplemento.

%5 JORNAL CORREIO , Uberlandia, 25 de marco de 1990, p. 01. Cadeersuglemento.

%6 Este empreendimento fora do grande centro daeidei ao encontro das aspiragées dos governantes
e empresarios locais, justamente pela saturacéipeglstacdo do comércio e do lazer em determinadas
avenidas centrais, que congregam muitos serviggtesEcabavam provocando congestionamentos e
um déficit na infra-estrutura da cidade de Uberlandia. Perregtio, um Plano Diretor foi elaborado na
intencdo de dinamizar o fluxo de pessoas e veiaijescurando eliminar os obstaculos criados pelo
crescimento urbano.
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Esta parceria parece ser proveitosa, segundo as palavras deNBeds, proprietario
das salas de cinema @enter Shopping:

[..] € um casamento que deu certo. O casamento entre cinema e
shopping ja vinha dando certo em diversos lugares no mundo. E
qguando chegou ao Brasil deu certo também. Pois onde se fazia um
shopping se fazia também um cinema. O cinema € uma loja-&lwora
shopping center isto &, ele ajuda a atrair publito.

A astucia do mercado proporcionou um novo contorno ao escurinho do cinema.
De certa forma, determinou uma nova sociabilidade inserida no univecemslamo e
do espetaculo. A clientela deste espaco compartilha um viverezégstico que reflete
uma comunicacao direta com a modernidade e com a tecnologia.

A inclusdo do cinema nshopping centermodificou de forma significativa
toda a estruturacdo das antigas salas. O que antes se coaostitoidocal separado,
privado e organizado Unica-
mente para aquele fim,
modificou-se. O padréo
subentende  agora um
espaco racionalizado e es-
guematizado. Prioriza-se a
diversidade e a ampliacéo
do numero de salas de
cinema. As antigas telas e a

grande  quantidade de

poltronas perdem seu luga Parte interna do Center Shopping, segundo piso sadtzcaliza a
para o que ha de mai entrada das salas de cinema. Junho 2004. Acergogles

moderno e eficiente: o formatmultiplex. O ritmo e o nimero de sessdes também
assume uma nova configuracédo. Este sistema tem como pretensdoanagiadlas a

um padrao racionalizado: telas gigantescas e som dfyital.

2" Entrevista concedida por Pedro Naves (proprietdaicedeCinemais em Uberlandia, localizada no
Center Shopping a pesquisadora Kellen Marc¢al de Castro, no dide3tharco de 2004.

“8 Este sistemanultiplex foi desenvolvido para revolucionar a estruturaette de exibicdo de filmes, em
salas que tém um formagtadium, isto é, que permitem a visualizagdo da tela grags diferentes
niveis existentes entre cada fileira de poltrosapprte para copos e isolamento acustico. Estatwstr
foi montada pel&inemark, a maior rede de cinemas do Brasil desde 198Zin&mark foi criada em
1984 nos Estados Unidos. Disponivel em:
http:/Mvww.google.com.Br/sear.../nem3211.sntmi/cinemark&messo em: 25 de mar. 2004.
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O cinema, ao se tornar ungaiffe dentro doshopping center comercializa
imagens, sonhos, conforto, tranquilidade e prazer aos frequentadoregiéAcexide
mercado € perceptivel na variedade de cores, na iluminacadalimgi quantidade de
cartazes referentes aos filmes e nas suas imagens, procuiangarrestratégia comer-
cial com charme e requinte.

A ampliacdo ddall de entrada das salas torna-se mais um atrativo nesta loja.
A nocdo que perpassa é a de que tudo foi majestosamente articuladejadpl para
envolver os possiveis espectadores.

Indubitavelmente, € possivel perceber a preocupacdo com o esplendor da
arquitetura e da decoracéo, a suntuosidade da colocacao do painel, sosiua toda

a programacao. Ele ¢é
onipresente e chamativo. A
escolha de tal estrutura remete
a um universo de acessos, uma
vez que ha dez salas de
cinema, cada qual exibe varios
filmes em horérios diferentes,
sem contar na viabilidade (isto

€, ver e ser vistg, antes de

Parte interna do shopping, lanchonete das salemeéma: cada S€sSsao, que 0
Cinemark. Junho/2004. Acervo pessoal frequientador pode  usufruir

dos corredores dshopping center

Com a nova proposta, iniciada com a modernidade, o tempo passa a ser
racionali-zado de tal forma que os individuos e/ou espectadores adiiwvez mais
submentidos a um ritmo frenético. A nova estrutura de salas de citeemaomo
proposta enquadrar e encaixar estes sujeitos modernos dentroteimpandisponivel
de lazer.

Um fato marcante é perceptivel principalmente nos horarios de pic
diversidade de publico: desde jovens, adultos, idosos e criangas, conviezenme
parte de uma interagdo mais ampla, onde os grupos sociais tesdesssemelhar. Ha
que se notar o predominio de freqiéncia do publico jovem ou dos chamados

“adultescentes” com a programacéao voltada a estes.
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Nao obstante a diversidade de frequentadores e a extensa gama de
possibilidades de lazer, compras e alimentacdo, ha uma prefeedi@aestes em
relacdo as salas de cinema. O antigo habito de ir ao cin@malesapareceu por
completo. Sua escolha dentre as opcdes de lazer deve-se ao acesso féail e bara

A incorporacdo das salas de cinemashopping center proporcionou aos
freqUentadores, além de uma boa sesséo escurinha nas sdlastingrantes e depois
de cada sesséo, entre as lojas, a praca de alimentacamreedsres artificialmente
iluminados. Este caminho percorrido possibilita um viver social gadieede encontros,
experiéncias e vivéncias, que podem tanto ser compartilhados quando indiaahsal
Na realidade, a consequéncia mais imediata da mudanca dadesaiagma para o
shopping centeré a estruturacdo de uma sociabilidade presente na incorporacao de
novos referenciais que ndo eliminam, em si, praticas sociais idastente
estabelecidas. @oting, anteriormente praticado nos espagos abertos de pracas, ruas e
avenidas, ganhou nova roupagem passarelas fechadas e espelhadass corredores
dosshoppings O burburinho dos antigos e suntuobafls de entrada dos cinemas de
Uberlandia transpds-se para as filas agitadas do segundo pGenteEr Shopping
estendendo-se pela ante-sala — a praca de alimentacdo — ci@dwctompartilhar
experiéncias peculiares a esta nova circunstancia historica.

O cinema ainda consegue congregar em seu entorno uma sigifizatcela
de pessoas. Nao ha como negar que 0s encontros, 0S namoros, 0s @asskEaes
acontecam nestas novas passarelas-corredores, nas bilhetersaglepaigmentacao ou

no escurinho das sessodes.



